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Evaluacion de resultados

Pre-test Post-test
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- Dinamica vy flexible
- Permite cerrar la venta
- Construye relaciones

- Costosa
- Implica un compromiso
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www.grupocortefielnews.com
CORTEFIEL PdH SPRINGFIELD women'secret

ESPANOL | ENGLISH

t ™

Encuentra y descarga gratuitamente todo tipo de informacién y recursos - piezas locutadas para tv, imagenes de recurso, minutados, vodcast para medios online, las mejores imagenes
para prensa escrita, notas de prensa, dossieres- en los formatos mas eficaces y el contacto de prensa de cada accién para tener |a informacién mas completa.

GRUPOCORTEFIEL

LORIININ l‘ll SMNINOS LD T
CENTRO DE PRENSA descarga gratuita

Alpinista y autora de los libros infantiles de Tina, Araceli Segarra, firmé ejemplares de sus libros en la tienda de Cortefiel en Barcelona.
Los beneficios que se obtengan de las ventas de los libros en las tiendas Cortefiel iran a parar a la fundacién Menudos Corazones.

Araceli Segarra escribe e ilustra sus libros para nifios basadas en sus propias experiencias como deportista y escaladora de élite. “Lo que
yo hago es escribir libros para nifios basados en el alpinismo y basado en los deportes en la naturaleza. Mi objetivo para los libros es
transmitir los conceptos y lo que aprendes mientras viajas, mientras practicas deportes en la naturaleza®. Recalcd la importancia de
regalar libros a los nifios en estas Navidades. “Cada nifio deber tener un libro en su mesilla de noche antes ir a dormir.” La deportista tiene
previsto escalar en Iran a principios de afio, con su pareja, también alpinista.

women'secret celebra gran evento de pljamas en el centro comercial "La Maquinista” de Barcelona

women’secret organizé una fiesta bed jumping en el Centro Comercial "La Maquinista™ para animar a todos sus fans a salir a la calle
vestidos en pijama. Durante esta semana women’'secret ha hecho un llamamiento masivo a través de sus redes socizles para movilizar a
todos sus seguidores a acudir en pijama a la Plaza Mir6 del Centro Comercial “"La Maquinista” en Barcelona.

El evento contd con la presencia de la conocida presentadora de television Usun Yoon como animadora y presentadora de la acciéon y con
la actuacién en directo del grupo musical CLOVERACE.

women'secret vistié de pljama al metro de Madrid

women’secret hizo un llamamiento masivo a través de sus redes sociales para movilizar a todos sus seguidores a acudir en pijama a la
estacion de Metro madrilefia de Nuevos Ministerios. women'secret aprovechd la convocatoria para mostraries su nueva coleccion de
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MIX DE COMUNICACION

- Individual, personalizado, interactivo

=~ Menor coste

bl M;rketing
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- £l publico objetivo debe estar localizado
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desfiles

showrooms

product placement
merchandising (comunicacion en el punto de venta)

comunicacion corporativa
serviclo posventa
catalogos y lookbooks
ferias
sitios web
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http://www.facebook.com/photo.php?fbid=10150966367469681&set=a.10150966364604681.441625.148596019680&type=3&theater
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=10150966367469681&set=a.10150966364604681.441625.148596019680&type=3&theater

tt

.
-
d
-
-
-
-
-

/Iwww.trending-madrid.com


http://www.trending-madrid.com
http://www.trending-madrid.com

-,

-

http://clothesonfilm.com/review-skyfall/2830 1/



http://clothesonfilm.com/review-skyfall/28301/
http://clothesonfilm.com/review-skyfall/28301/
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http://www.facebook.com/photo.php!tbid=10151237874251425&set=a.10151236522231425.509379.122792026424&type=3&theater



http://www.facebook.com/photo.php?fbid=10151237874251425&set=a.10151236522231425.509379.122792026424&type=3&theater
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=10151237874251425&set=a.10151236522231425.509379.122792026424&type=3&theater
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http://explorerartemis.wordpress.com/20 | 1/09/12/the-fashion-side-of-paris/



http://explorerartemis.wordpress.com/2011/09/12/the-fashion-side-of-paris/
http://explorerartemis.wordpress.com/2011/09/12/the-fashion-side-of-paris/

MY STYLEMAKER

JIMMY CHOO

> Login
CHOO 24:7 ALL DAY LONDON

STYLEMAKERS

MORE OPTIONS

JIMMY

DUBA
1M

10:00 / MILAN 21:00/ DUBAI

o
A .‘x‘
SHOW PANEL

s INSTAGRAM E TWITTER

JIMMYCHOO.COM JOIN THE COMMUNITY HOWTO GUIDE TERMS & CONDITIONS  NEED HELP? JIMMY CHOO ® 2012

http://www.choo24/.com



http://www.choo247.com
http://www.choo247.com

(

.

~\

Empresa

J

r

.

~\

Empresa

Distribuidor

Consumidor

J

Celaclinnaelr

Distribuidor




Fuentes de consulta

* Del Olmo Arriaga, Jose Luis. Marketing de la moda. 3% ed. EIUNSA
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